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Estrategias para 
Comercialización, 

Distribución, Promoción 
del Mango Peruano en 

Mercados Internacionales



2. El Mango Fresco Peruano en la Unión Europea

- Principales Mercados: Países Bajos, España, Reino

Unido, Bélgica y Francia.

-Campaña 2022/2023: 250,311 millones de

toneladas/8.03%.

- En las últimas tres campañas, se han incrementado

las exportaciones a Francia, Bélgica y Reino Unido,

mientras que han descendido a los mercados de

España y Países Bajos.

- La Unión Europa se convierte en un “aliado

estratégico” del mango peruano.



3. Características de los Compradores Europeos

- Los grandes compradores son las grandes cadenas de

distribución (75% cuota de distribución).

- Agentes Importadores (10 - 15%) pero están en vías

de extinción.

- Pequeñas cadenas de supermercados (5%) de cuota,

aunque están creciendo muchísimo.

- Cadenas de Fruterías, especialmente norte y este de

Europa, con una cuota del 15%.



4. Estrategias para Mejorar la Distribución en 
Europa

-Necesidad de un Sello de Calidad Autóctono

para los Mangos de Perú.

-Crear Alianzas Estratégias con Socios Europeos y

crear Delegaciones Comerciales en Europa.

- Desarrollar una relación comercial dándole más

estabilidad para las grandes cadenas de

distribución.

- Ventas con Precios Cerrados nunca con Precios

Abiertos o Precios en Consignación.

- Crear una Oficina de Imagen y Representación

Comercial del Mango Peruano en España.



5. Beneficios de un Sello de Calidad del Mango 
Peruano

- Crear Imagen de Calidad y Ganarse a los

Consumidores Europeos.

- Generar una diferenciación en el mercado y fidelizar 

más a los consumidores (incrementos de precios de un 

10 - 15% en comparación a frutas sin sellos de calidad).

- Desarrollar Promociones con Cadenas de Distribución 

y Gran Promoción en Ferias Europeas de Madrid y 

Berlín.

- Mínimo 8 - 10 empresas para comenzae con la marca 

y solamente comercializar FRUTA DE ALTÍSIMA 

CALIDAD.



6. Tendencias del Consumo de Mangos Orgánicos 
en Europa

-Hasta la pandemia tres de cuatro consumidores en

Alemania y centro Europa consumían exclusivamente

alimentos orgánicos.

-Desde la pandemía la alimentación orgánica (incluidas

frutas orgánicas como el mango) se han resentido y se ha

estancado el consumo. Las dos guerras (Rusia - Ucrania) y

en Oriente Medio están mermado la industria orgánica.

- Sigue siendo interesante la comercialización de mangos

orgánicos y la tendencia es que el consumo de orgánicos

se recuperen en los próximos años.



7. Japón: Mercado Complementario para el 
Mango de Perú

- Ventas en 2022 por valor de $4.84 millones de

dóláres.

-Evolución ascendente desde la campaña 18/19

hasta las 20/21.

- Japón supone el 9.64% de las exportaciones de

mangos a Asia.

- Necesidad de crear Sólidos Canales de

Distribución y Mejora Imagen de Marca.



8. Estrategias para Rentabilizar el Mango Peruano 
en Europa

-Política Comercial de Precios Cerrados, NUNCA Precios

Abiertos o “Mínimos Garantizados”

-Trabajar y suminitrar fruta a las Gandes Cadenas de

Distribución todo el año y con programaciones.

-Crear y Desarrollar Marca “Mangos de Perú” y Desarrollar

una Campaña de Promoción en la Unión Europea.

- Impulsar Ventas de Mango Fresco Cortado y también

desarrollar más el mercado del mango congelado y bebidas

con mangos.

- Acordar Condiciones de Pago “adecuadas” y Optimizar más

la logística marítima con Europa.



9. Tendencias de Futuro en Europa y Asia (Japón)

-No perder de vista el desarrollo del mercado de

mango orgánico en Europa y Japón.

-Encontrar Socios Estratégicos en ambos

mercados.

-Abandonar el trabajo con agentes importadores

y trabajar directamente con Cadenas de

Distribución (Fijarse en el modelo de Chile).

-Aunque sea difícil, intentar regular la

producción de mango en Perú para tener un

mercado equilibrado y con precios “rentables”.
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